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1.1 AI产业研究框架 & 海外生态概览
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基建层

模型层

中间件

应用层

数据准备 - 数据标注 - 模型训练 - 实验管理 - 模型部署 - 产品整合 

硬件

C端应用

基建层：AI硬件及云服务。以 NVIDIA 为首的AI硬件
算力进步使大模型的单次训练成本降至可以接受的
1000万美元以下；同时以Azure为首的云服务厂商集成
了算力资源和AI 建模的能力，也将成为基础设施的重
要部分。

模型层：AI模型及算法。以OpenAI为首的研究机构连
续发布了文本、图片等多模态生成的高质量模型，其
中对话和图片产出内容质量之高使其短期内成为提高
内容生产效率的工具，长期将引领下一代交互方式、
成为新的流量入口。

中间件：MLOps等AI infra。底层模型和上层应用之间
的中间件，包括模型训练、模型推理两大板块中的各
个细分环节，代表公司包括scale AI、pinecone等。中期，
随着上游大模型厂商“军备竞赛”，中间件作为“卖
武器”的公司有望持续受益。

应用层：B端及C端AI应用。得益于上游分摊了大量研
发成本，下游应用针对垂直应用场景定制小模型，满
足特定的用户需求，实现商业化变现。目前从落地节
奏来看，2B快于2C，工具类快于社交/内容类。

B端应用

云服务

由于基建层、模型层竞争格局已较为稳定，硅
谷投资人主要关注中间件、应用层的初创企业。

资料来源：海外独角兽，国联证券研究所整理



1.2 中间件：从大模型训练工作流程看AI infra机会
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1. 数据准备 2. 模型训练

Model Hub 深度学习框架 分布式框架

3. 模型上线

实验管理 模型部署 模型监控

4. 产品整合

向量数据库

数据标注

标注机器学习输入 (X, y) 中的 y 部分，
在一部分目标变量 y 缺失的业务场景
为 AI 模型提供人类先验知识的输入

Scale（人工数据标注商）：$6亿
Snorkel（模型数据合成/标注）：$1.35

亿

机器学习领域的类
Github开源社区

Hugging face（模型开
源社区）：$3.95亿

AI 模型训练与推理的核
心框架，使模型能够高

效的实现计算

Tensorflow（Google旗下）
PyTorch（Meta旗下）

将一个庞大的 AI 模型分配给多个硬
件进行处理，最后再综合起来得到

结果

Anyscale（分布式计算平台）：
$2.59亿

非结构化数据库，储存的数据形式为
向量，向量数据的高速搜索对于未来

高性能的 AI 软件很重要

Pinecone（向量数据库）：$1.38亿

追踪模型版本，验证模
型性能，选择最优版本

的模型进行上线

Weights & Biases（AI

开发平台）：$2.5亿

把训练好的模型在特定环境中
运行，需要最大化利用资源的

同时保证模型性能

BentoML（模型部署框架）：
$900万

实时保持对模型输出结果的
监控，将用于模型安全

Fiddler（模型性能管理工
具）：$4520万

流程

细分环节

主要作用

代表公司&

融资总额

流程

细分环节

主要作用

代表公司&

融资总额

资料来源：Crunchbase，阿尔法公社，海外独角兽，国联证券研究所整理



1.3 海外主要AI初创公司融资情况：OpenAI金额最大，中间件、B端应用数量较多

模型层（AI模型及算法）
被投公司 最近融资轮次 总融资金额 领域
OpenAI - 113亿

通用LLM

Anthropic 公司轮 76亿
Mistral AI A轮 4.9亿(欧元)

Adept.AI B轮 4.15亿
Cohere 公司轮 4.35亿

Stability AI 种子轮 1.7亿
Contextual AI 种子轮 2000万

中间件：AI Infra

被投公司 最近融资轮次 总融资金额 领域
Replit VC轮 2.22亿 向量数据库

Pinecone B轮 1.38亿 向量数据库
Essential AI A轮 6450万 模型部署

Weaviate B轮 6770万 向量数据库
Qdrant A轮 3780万 向量数据库

LangChain A轮 3500万 开源AI工具包
Chroma 种子轮 2030万 向量数据库
Fixie.ai 种子轮 1700万 AI模型自动化平台

Beehive AI 种子轮 510万 数据分析
GPTZero 种子轮 350万 AI生成检测

应用层：AI B端及C端应用
被投公司 最近融资轮次 总融资金额 领域 2B/2C

Inflection AI VC轮 15亿 chatbot B+C

Character.ai A轮 1.5亿 情感陪伴 C

Runway C轮 2.365亿 视频生成 B+C

Harvey B轮 1.06亿 专业法律助手 B

DeepL VC轮 1亿 翻译 B+C

Perplexity AI B轮 1亿 chatbot B+C

ElevenLabs B轮 1亿 语音合成 B

Synthesia AI C轮 1.566亿 音乐生成 C

Figure VC轮 7.54亿 营销助手 B

Rewind AI A轮 2790万 搜索引擎 B+C

Luma AI B轮 6850万 3D模型生成 B

EvenUp B轮 5050万 个人法律助手 C

Tome B轮 7530万 笔记 C

Vectara 种子轮 2850万 图表制作 B

Captions B轮 4000万 视频生成 B+C

CodiumAI 种子轮 1060万 AI代码工具 B

Hyper 种子轮 360万 视频生成 C

Alltius 种子轮 240万 企业AI助手 B

Narrato 种子轮 100万 图文生成 B+C

基建层（AI硬件）
被投公司 最近融资轮次 总融资金额 领域
Etched.AI 种子轮 540万 AI推理芯片

注：数据截至2024年2月27日
单位：除特殊标注为均为美元

资料来源：Crunchbase，国联证券研究所整理



1.3 对比：23年至今国内AI初创公司融资情况：以大模型为主，竞争格局仍未定

公司名称 涉及领域 产品 最近融资轮次 最近轮次金额

月之暗面 大模型层 Moonshot AI丨Kimi Chat A轮 10亿美元

智谱AI 大模型层 ChatGLM 战略投资 25亿人民币

光年之外 大模型层 - 并购 20.65亿人民币

Minimax名之梦 大模型层、产品层 Glow丨MiniMax开放平台 战略投资 2.5亿美元

百川智能 大模型层 百川大模型 A轮 3亿美元

衔远科技 产品层 品商大模型丨领衔CIP平台丨ProductGPT 天使轮 数亿人民币

澜舟科技 大模型层 孟子生成式大模型丨澜舟AIGC Pre-A轮 数亿人民币

深势科技 产品层 Hermite丨Bohrium C轮 7亿人民币

潞晨科技 中间件 Colossal-AI A+轮 近亿人民币
标贝科技 产品层 TTS3.0丨声音超市丨标贝悦读 B+轮 1亿人民币
生数科技 产品层 UniDiffuser 天使轮 数千万人民币

TIAMAT 产品层 Morpher VLM A+轮 数百万美元

西湖心辰 大模型 西湖大模型丨造梦日记丨FRIDAY丨聊会小天丨心辰智能云 战略投资 未披露

波形智能 产品层 smart-trip.chat Pre-A轮 千万级人民币

Project AI 2.0 产品层 - 天使轮 数千万美元
行者AI 产品层 谛听审核平台 天使轮 数千万人民币

特赛发科技 产品层 贷款催收大模型丨山下问童小程序 天使轮 数千万人民币
面壁智能 大模型层 CPM-Bee丨ModelForce丨面壁露卡 天使轮 数千万人民币
右脑科技 产品层 Vega AI图片创作平台 天使轮 数千万人民币
智子引擎 产品层 元乘象 ChatImg 天使轮 数千万人民币
海国图智 - - 天使轮 1000万人民币

资料来源：IT桔子，国联证券研究所整理



2、B端应用：从通用场景到垂直赛道
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2. AI应用落地情况：B端渗透较快，C端静待Killer App

99

B端应用落地更快，付费逻辑较为简单 C端进度稍慢，突破性的产品供给创造用户需求

用户需求明确：只需要帮助企业降本增效，即长期来看提升的产
能大于投入的成本（ROI>1），就会有望形成付费。与C端需求相
比，指标更容易量化。

对产品体验的要求较低，强调“可用性”：面向企业端的定制化
应用，客户群体规模较小且需求明确，因此帮助企业效率提升的
重要性大于产品本身的使用体验。

合规门槛：主要是企业层面的合规要求。
海外：为防止数据泄露，23H1三星、台积电、软银、日立、日
本瑞穗金融集团和摩根大通等企业相继开始限制ChatGPT等交互
式人工智能服务在商业运作中的使用。亚马逊、微软和沃尔玛
也已向员工发出警告，要求员工谨慎使用生成式AI服务，埃森
哲则警告员工不要将客户信息暴露在ChatGPT中。

用户的需求并不明确，往往是供给激发需求。

对产品体验要求较高，强调“易用性”：面向上亿级别C端用户的
大众化应用，用户群体庞大且喜好各异，因此产品本身需要适配大
多数用户的使用习惯，包括较低的学习成本、较快的响应速度、合
适的使用场景等。强调“易用性” 。

合规门槛：主要是政府层面的监管规定。
1）海外：23年3-4月，意大利监管机构曾因ChatGPT内出现了用
户对话数据和付款服务支付信息丢失的情况，且没有就收集处理
用户信息进行告知，而禁止ChatGPT在国内的使用，验证问题解
决后恢复。
2）国内：根据网信办联合7部门发布的《生成式人工智能暂行管
理办法》，对“提供具有舆论属性或者社会动员能力的生成式人
工智能服务的”应用（即偏C端应用）的合规、备案提出了较高
要求，对B端应用监管则相对宽松。

资料来源：网信办，AI星球，国联证券研究所整理
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2.1 海外B端AI应用图谱 & 底层模型类型

办公软件 广告营销 平面设计 游戏研发 影视制作 金融 电商贸易 医疗健康 法律

文字生成
微软office 

365 copilot

Notion AI

谷歌Duet AI

Jasper

Air

Meta广告助
手

Bing AI投放

Unity AI组
件

英伟达ACE

Roblox AI工
具

Leonardo.ai

Promethean 

AI

Dramatron

AI

BloombergGPT

prodigal

Shopify

Surfer SEO 

AI

AWS

HealthScribe

Schrodinger

Harvey

图片生成
Adobe firefly

Midjourney

音频生成

视频生成
Runway

Pika

Sora

资料来源：国联证券研究所整理
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2.2 B端应用落地节奏：从通用场景到垂直赛道

平面
设计

广告营
销

办公软件

影视
制作

电商贸易

法律

游戏
研发

医疗健
康金融

复杂任务

简单任务

容
错
率
低

容
错
率
高

Ⅰ

Ⅳ

Ⅱ

Ⅲ

象限Ⅰ：专业程度高、工作流程复杂、数据壁垒高、容错率
低。
壁垒最高：AI落地较难，一旦落地会形成较高的技术壁垒。

象限Ⅱ：下游用户需求涉及多模态内容生成、专业程度高、
流程较为复杂；但行业偏娱乐属性、容错率高。
壁垒较高：限于AI多模态能力，客户需求尚未被充分满足。

象限Ⅲ：办公、设计等通用场景，市场空间大，下游用户
需求较为简单，主要为单一模态的内容生成（文本/图片）。
壁垒较低：通用性SaaS，核心考验产品能力。

象限Ⅳ：行业数据以文本为主，任务多为文本调取/生成、
相对简单；但场景专业度高、容错率相对较低。
壁垒较高：包括行业数据、模型能力、深入客户工作流。

怎么看B端应用发展前景：
1）市场空间（下游行业是否足够大，客户付费意愿、能力是否强）；
2）产品能力（产品体验能否满足下游客户的需求）；
3）用户基数（用户基数大则形成网络效应，助力应用和下游客户共同成长）。

AI作为生产力工具：在办公软件、平面设计等容错率高、
工作流简单的通用性场景率先落地，正逐步渗透到游戏研
发、医疗健康等垂直行业。分类来看：

资料来源：国联证券研究所整理
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2.3 SaaS巨头保持优势，商业化加速落地

应用名称 AI功能 原价格 AI工具价格 价格涨幅

Microsoft 

365

可通过自然语言交
互，便捷操作
Office三件套

E3:$36/月;

E5:$57/月;

F3:$8/月

Microsoft 365 

Copilot:

$30/月
50%-375%

Notion AI
实现智能文档编辑、

处理

免费版;

$20/月;

$200/年

$96/年或
$8/月

50%-100%

Salesforce

SalesGPT:销售助手，
包括AI生成销售邮

件等；
ServiceGPT:客服助
手，包括AI辅助撰
写客户回复词等

专业版:$75/月;

企业版:$150/月;

无限版:$300/月

专业版:$80/月;

企业版:$165/月;

无限版:$330/月;

两个AI功能各另
收费$50/月

6%-140%

AI渗透率持续提升，部分应用已开始提价

B端AI应用付费逻辑较顺，目前已有部分应用在付费的基础上实现提价。

其中微软365 Copilot有望成为Killer App：微软现有产品用户基数较大，有
望支持Copilot功能快速普及。23年11月，微软向全体企业级用户开放
Copilot。截至24Q1，40%《财富》百强企业已在使用Copilot。

长期来看，随着头部AI应用普及提升B端客户产品认知，AI B端应用的
ARPU值、渗透率提升均有望加速。

SaaS巨头凭借规模效应占据先发优势

巨头客群基数仍有优势：目前，AI并没有像移动互联网和云一样
带来全新的用户群体和相应的获客渠道，因此拥有Go-To-Market

优势的巨头仍具有先发优势；

大公司普遍积极布局：从巨头角度看，大部分公司已经历过PC、
移动互联网和云三轮浪潮，因此大公司普遍重视、明确入场。

巨头们的主要策略：

1）借机重振产品品牌：AI既能落地带来价值，也是营销助手

如EinsteinGPT重新让Salesforce的爱因斯坦小人Logo获得关注，
而此前Einstein作为Salesforce的AI品牌做的并不算成功；

微软Bing此前和Google相比在搜索体验和品牌度上均有较大差距，
通过New Bing收获了潜在客户的关注度。

2）扩TAM保毛利：

微软、谷歌等少数在模型层深入布局的公司，在保毛利的同时做
好了扩大CapEx投入的准备。

而大部分B端企业经营策略：试图在扩大潜在市场的同时维持毛
利水平，主要通过新增客户付费点，或升级付费plan的形式落地。

如Bing Chat企业版、Zoom AI功能、Photoshop AI都与其已有付
费服务进行捆绑销售。

资料来源：微软，Notion，Salesforce，海外独角兽，新浪科技，IT之家，国联证券研究所整理
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2.4 创业公司仍有机遇：发掘垂类需求 / 颠覆式产品力

创业公司机遇1：发掘垂类行业需求 创业公司机遇2：颠覆式产品力

通用性场景几乎已被巨头占据，但仍有垂类场景下的B端客户需求仍未
被满足。

例：Harvey：OpenAI投资的法律领域Copilot，提升律所生产效率

23年4月至年底收入增长十倍，已和多家顶级律所合作

行业空间较大：据Mordor Intelligence，2023年全球法律服务市场规模
7525亿美元。

相对蓝海的竞争格局：传统法律行业SaaS局限于电子签名、合同管理
两个环节，相关企业包括Docusign、CS Disco等，但帮助律师起草合同、
为法官提供判决建议等的效率提升类需求仍未被满足。

Harvey产品功能：类似法律行业Chatbot，能力包括法律文书写作、回
答复杂的法律问题、合同文件的处理，以及定制公司特有的模型等。

Harvey公司亮点：1）大模型训练能力：Harvey在22H2就获得了GPT4

的优先使用权，在此基础上用大量法律专业数据进行finetune；

2）行业专业数据库：与Allen&Overy等头部律师事务所、普华永道等
头部审计公司绑定合作，以获取大客户资源、以及优质训练数据；

3）深入了解行业工作流程：公司CEO曾是DeepMind科学家，联合创始
人则有著名律所的职业背景，使得团队既拥有丰富的法律实践经验，
又深入了解大模型的能力、知道如何训练模型。

风险：汤森路透等老牌法律巨头收购AI公司Casetext，普华永道也在打
造自己的LLM工具，巨头的陆续进入可能影响竞争格局。

即使在较为通用的场景下，AI驱动的颠覆式产品力提升也为创业公司
提供机会。

例：Typeface：AI营销平台，可针对企业需求实现定制化内容生成

Adobe前CTO创立的AI营销平台，估值10亿+美元

行业空间较大；营销是企业的刚需。据Gartner，22年公司营销预算占
收入比例约为9.5%。据Content Marketing Institute，23年内容营销占总
营销费用比例约为10-49% 。

竞争格局相对红海：据Statista，22年全球内容营销行业收入已达630亿
美元。其中包括奥美、阳狮等传统营销团队，Canva、Figma等生产力
工具，以及Midjourney等通用性AI文生图工具。

Typeface产品功能：第一步导入企业数据以训练特定的AI模型，第二
步用户按照模板或自定义生成营销内容。

相较于竞争对手，Typeface的优势在于：

1）相较于传统营销团队：降本增效，且避免数据泄露的风险；

2）相较于传统营销SaaS：灵活程度高、使用门槛低、实现效果更丰富；

3）相较于通用性AI工具：AI模型可以按照企业风格定制化。

Typeface公司亮点：公司创始人为Adobe前CTO，懂技术的同时能够精
准洞察行业需求；

风险：目前功能仍较简单，在多模态生成层面优势不大。

资料来源：阿尔法公社，海外独角兽，Mordor Intelligence，国联证券研究所整理



3、C端应用：头部格局稳定，静待杀手级
应用



3.1 海外C端AI应用排名（24年1月）：仍以Chatbot、图像类为主，头部格局较为稳定

资料来源：AIhackathon，国联证券研究所
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3.2 类比移动互联网应用落地节奏：新硬件开启生态，4G推动应用繁荣

2010之前 2012年 2014年 2016年 2018年 2020年 2022年

内
容
类

社
交
社
区

交
易
类

工
具
类

2007-2014年：随着iPhone推出、新一代硬件智能手机逐步普及：

1）一批工具型应用App开始涌现，满足用户日常生活中最常见的需求，
包括手机浏览器、美颜美图、在线订票等多个细分类型。

2）部分PC时代头部应用逐步从PC迁移至手机端，如手Q、手淘等。

2014年后：4G等网络基础设施逐步完善，推动移动互
联网与不同场景深度结合：

1）从工具拓展至社交社区、内容：早期的工具类App

生命周期多数较短，而社交、社区类应用用户规模最
大；视频、游戏等内容争夺更多用户时长。

2）移动互联网原生的杀手级应用开始出现：“TMD”

均在2014年前后上线主站App，大体量手游在2014年
后陆续上线。

资料来源：国联证券研究所整理
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3.3 AI C端应用落地节奏：工具先行，社交社区出现雏形，内容仍待孵化

2022年后

搜索问答

美颜美图

视频编辑

教育学习

情感陪伴

健康健身

笔记便签

工具类

社交社区

互动式阅读内容类

工具类应用先行：
AI重塑的点：交互方式改变、性能
提升；
AI从文本对话、图像生成两个维度，
对传统应用进行重塑，也催生了一
批新的应用，以chatbot类搜索问答
工具、以及图像生成类工具为主。

交易类 暂无

社交社区类应用初现雏形：
AI重塑的点：从人-人到人-机器；
相较于人，AI情感陪伴的差异化在
于：可塑性更高、能够即使响应、
具有时间厚度。
头部应用Character.ai推出首月下载
量超过ChatGPT。

AI与内容的结合仍有待探索：
AI重塑的点：生产效率、内容质量
提升；
目前尝试结合的场景：互动式阅读、
游戏（交互性较强，或能发挥LLM

的优势）；
多个影视、游戏大厂开始尝试AI与
内容的结合，但仍需等待研发周期。

展望未来：
• 类比移动互联网生态演进历程，正

如2014年4G普及后才迎来移动互
联网生态的繁荣，偏重度AI应用的
发展也需依赖基础设施的进一步完
善。

• AI底层模型技术的持续迭代、以及
算力等基础设施的进一步普惠化，
或是AI应用繁荣的潜在前提条件。

资料来源：新智元，国联证券研究所整理



4、2024年，还有哪些值得期待？
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4.1 应用层面，重点关注AI Agent

OpenAI关注的新方向：AI Agent GPTs / GPTs Store：加速Agent生态落地

GPTs：相当于AI Agent的iOS开发系统。2023年11月，OpenAI首次
开发者大会推出GPTs，每个用户可个性化定制不同功能的GPT。

GPTs Store：相当于AI Agent的App Store应用商店。2024年1月，
OpenAI正式推出GPT Store，首批上线的GPTs超过300万个。

AI等级
*类比自动驾驶

名称 特点 示例

L1 Tool
人类完成所有工作，没有任
何显性的AI辅助。

目前大多数应用

L2 Chatbot
人类完成绝大部分工作，AI

提供信息和建议但不直接处
理工作。

初代ChatGPT

L3 Copilot
人类和AI进行协作，工作量
相当，AI根据人类prompt完
成工作初稿。

MS 365 Copilot

L4 Agent
AI完成绝大部分工作，人类
负责设定目标，AI完成任务
拆分、工具选择等。

AutoGPT

L5 Species
完全无需人类监督，AI自主
拆解目标、寻找资源、选择
并实用工具。

AGI/机器人？

图：AI发展路径（类比自动驾驶L1-L5）
我们所处的位置：从Copilot向Agent过渡

图：目前GPTs Store中最热门的GPTs

2023年6月，Lilian Weng（Open AI安全系统负责人&前应用研究负责
人）在博客中发布新文章《大模型驱动的自主代理（LLM Powered

Autonomous Agents）》。

资料来源：海外独角兽，智东西，机器之心，OpenAI，国联证券研究所整理
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4.1 AI Agent明星项目：全自动的沙盒游戏“斯坦福AI小镇Smallville”

通用型智能体记忆模块
（Generative Agent Memory）

接收信息

形成记忆

检索

检索后的记忆

做出计划进行反思

行动

Smallville：由25个AI Agent组成的沙盒游戏 设计架构：将LLM与记忆、检索、反思机制相结合

Step1：根据各Agent（角
色）的背景设定，生成一

天的大致行动计划

Step2：让LLM依据Step1

进行“填空”，依次生成
每小时的详细计划

Step3：将Step2生成结果
进一步细化到每分钟

Step4：将前三步生成的自
然语言内容转化为可视化

的行动轨迹

资料来源：arXiv.org，机器之心，国联证券研究所整理
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4.2 模型层面，重点关注Sora、GPT-5

Sora：视频生成模型的“GPT-3”时刻 GPT-5：更强的通用大模型，向AGI更进一步

• 2024年1月，OpenAI首席执行官Sam Altman在达沃斯论坛接受媒体
采访时表示，他现在的首要任务就是推出下一代大模型，这款模型
可能被称为GPT-5，与现有模型相比，GPT-5 “能做更多、更多的事
情”。

目标：向AGI（通用人工智能）更进一步

具体来看，GPT-5的突破之处或在于：
1）多模态：不仅支持文本输入，还支持语音、图像、代码和视频。

2）个性化：Altman强调，GPT-4.5或GPT-5预计将在个性化和定制化
功能方面实现重大更新，最关键的增强部分将围绕理解个人偏好的能
力，比如整合用户信息、电子邮件、日历、约会偏好，以及与外部数
据源建立联系。

3）准确性：据Altman介绍，GPT-5将具有更强的推理能力、更高的准
确性，当代大模型存在的最大问题——幻觉（胡编乱造）将在GPT-5

中得到解决。

• 2024年2月，OpenAI发布视频生成模型Sora，演示效果相较于此前
的文生视频应用Runway、Pika等大幅提升：

1）生成视频时长从几秒钟提升至60s，支持多镜头分镜；

2）可识别文字、图像、视频等多种prompt，复杂度、精准度提升；

3）可模拟真实世界物理交互的效果，如猫咪“踩奶”、吃汉堡留下
咬痕等。

技术层面，有望统一视频生成模型的技术路径，类似于GPT-3之于文
本生成大模型，加速生态演进。
• 2024年2月22日，谷歌选择暂停Gemini的AI图像生成功能，并将重新
发布改进版本。

应用层面，Sora开放给公众使用后：
1）C端killer App有望加速落地，其中短视频制作等需求可被基本满
足；同时多模态内容创新空间被进一步打开，如游戏UGC玩法自由度
提升；

2）B端降本增效幅度扩大，影视、游戏、广告等工业化制作流程有
望被进一步简化。

资料来源：机器之心，新智元，华尔街见闻，国联证券研究所



风险提示

⚫技术发展不及预期风险：

AI大模型相关技术仍不完善,底层Transformer存在架构缺陷，使得大模型存在回答不准确、易产生幻觉等问题，

技术升级迭代可能较慢，影响相关应用规模落地。

⚫竞争加剧风险：

行业参与者众多，除了头部大厂还有众多中小企业以及创业公司，导致行业竞争激烈。

⚫ AI安全、隐私风险：

AI生成内容可能存在暴力、政治敏感、低俗等问题，同时AI发展可能导致大量数据收集和分析，可能包含个人隐

私信息，会对个人隐私造成较大隐患。
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